wiener-online.at

fb.com/wiener.online

]

@wiener_online

Die Zielgruppe
Termine Print

Tarife Print
Sonderthemen Print
Tarife Online

Social Media

Sonderwerbeformen Online
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Mit der Marke WIENER bilden wir Osterreichs gréBte und nach wie vor einzige Mannerzielgruppe ab.
Warum? Weil wir's kdnnen! Und weil uns der Erfolg Recht gibt.

Denn in Zeiten, in denen eine Vielzahl an Medien, speziell im Printbereich, mit dem groBen Problem der Relevanz zu k&dmpfen
haben, hat sich die Marke WIENER und speziell die Print-Ausgabe in den letzten finf Jahren hchst positiv entwickelt.

Das verdanken wir einerseits dem gewachsenen Umfang und der einzigartigen Qualitat des Magazins in Optik, Inhalt und
Haptik, aber vor allem der Fokussierung auf das Thema Mann, dem auch unser Claim ,,WIENER - Alles flr ER“ entspricht.

Warum also sollten Sie mit uns zusammenarbeiten?

- Weil wir selber ,gelernte” Manner sind und somit unsere Zielgruppe naturgeman sehr gut kennen und wissen,
was Mann interessiert!

- Weil wir uns nicht auf News und seichte Inhalte fokussieren, sondern auf zeitlose, spannende,
unterhaltende und vor allem gut recherchierte Themen!

- Weil wir unsere Themen und Schwerpunkte mit Ethos, Pathos und Logos auswéahlen und umsetzen!
Und das auf 360°, von Print, tber Online und Social Media bis hin zum entsprechenden Event!

Das ist der WIENER, das wollen unsere Leser, und das bestatigen auch die Reichweiten!

Franz J. Sauer und Gregor Josel

Y YA

WIENER
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Manner? Konnen wir:



faktencheck

Osterreichs groftes und einziges Mdnnermagazin im Faktencheck:

Fakt:
75% der WIENER-Leser

Fakt: : !
DerWIENERistseit1979 Snd20-59Jahrealt

ununterbrochen am Markt.

www.wiener-online.at

Fakt:
Der WIENER erscheint
6x imJahr mit je rund 200 Seiten.

WIENER
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Woranwir glauben.



—360°-l16sungen fiirden man

Unser Anspruch: 360 °-Losungen fur den Mann

Social Media .

S -

Offline

Wir liefern Content:
Von der Kreation und Produktion bis zur Ausspielung —
furlhre mannliche Zielgruppe.

Wir sind der :
56% der Osterreicher kennenuns.

: WIENER
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Osterreichs grofSte Mdnnerzielgruppe.



logos

Eine kurze Geschichte der Zeit

1979
Die 1. Ausgabe des WIENER erscheint.

2015
Ubernahme mit Reichweite von 1,7% (108.000 Leser)

2019
Aktuelle Reichweite von 3,0% (191.000 Leser)

/ 7% Reichweitensteigerunginvier Jahren!

2020
Der WIENER erscheintzum442. Mal.

: WIENER
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Was haben Manner und Frauen gemeinsam? Den WIENER.

191.000 MenschenlesenregelmafBig den WIENER,
der 6ximJahrerscheint.

Davon sind 124.000 Manner (65%) und 67.000 Frauen (35%).

Manner Frauen

Beider Bekanntheit der Marke
istdas Verhaltnis noch ausgeglichener.

99,0 % der osterreichischen Manner kennen den WIENER
93,3 % der osterreichischen Frauen aber auch!

Manner
Frauen

‘D |

WIENER



Unsere Leser stehen mitten im Leben

76% unserer Leser, das sind 145.000 Menschen, sind
zwischen 20 und 59 Jahre alt. Im besten Alter!

50% unserer Leser, das sind 107.000 Menschen, verfugen
uber ein Haushalts-Nettoeinkommen von 2.699 € bis
4.200 € und mehr. Kaufkraft pur!

75% unserer Leser, das sind 744.000 Menschen, lebenin
einer Lebensgemeinschaft oder sind verheiratet. Stabil!

1 WIENER
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—details

Das interessiert unsere Leser

Finanzprodukte

Auto & Motorrad

Wirtschaft

Karriere, Beruf, Weiterbildung & Vortrage
KX Garten- & Balkonarbeit
(Unterhaltungs-)Elektronik
Kochen, Backen & Rezepte

Sport & Fitness

EEE I Gesundheit & Medizin
Erndhrung
EEIEEEEEEEEEE Natur-& Umweltschutz
Nachhaltigkeit & Regionalitat
Film & Fernsehen

Ausfliige & Reisen

Auto als Reisemittel

" WIENER
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Das motiviert unsere Leser

PN [0 [0 B T meinen, dass sich der Kauf von Markenartikeln bezahlt macht.

136.000 Leser kaufen gezielt umweltfreundliche Produkte.

142.000 Leser achten auf Gutesiegel.

147.000 Leser bevorzugen osterreichische Marken.

163.000 Leser bleiben einer Marke treu, wenn sie zufrieden sind.

WIENER
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Der WIENER hat Gewicht.
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— erscheinungstermine 2021

Erscheinungstermine 2021
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IWIENER
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#MODE #MOTOR #MOTORRAD #KULTUR #GENUSS #GAMES #TECHNIK #REISE é
E Wann kommt  ;./
.+ DER GROSSE

® ® JKNALL

Ausgabe #444 Ausgabe #445 ““MWWMWMW”W
Ausgabe #443 Erscheinung: 23.04.2021 Erscheinung: 25.06.2021
Erscheinung: 26.02.2021 Anzeigenschluss: 12.04.2021 Anzeigenschluss: 14.06.2021
Anzeigenschluss: 15.02.2021 Druckunterlagenschluss: 14.04.2021 Druckunterlagenschluss: 16.06.2021
Druckunterlagenschluss: 17.02.2021

Themenschwerpunkte: Themenschwerpunkte:  MOBILITY
Themenschwerpunkte: REISE Wendecover mit Trends und News

Post Corona: Wohin
geht‘s im Sommer?
SPORT

Fit in den Frahling

Ausgabe #446
Erscheinung: 03.09.2021

Ausgabe #447

Erscheinung:

40 Seiten Uhrenteil

MOTORAD SPECIAL

Die Zweirad-Trends
fur die Saison 2021

15.10.2021

Anzeigenschluss: 23.08.2021 Anzeigenschluss:

04.10.2021

Druckunterlagenschluss: 25.08.2021

Druckunterlagenschluss:

06.10.2021

Themenschwerpunkte:

KULINARIK

Themenschwerpunkte:
Designer, Styles,

Accessoires uvm

Schéne Dinge und
Ménnerspielzeug

Gaumenfreuden
mit Stil
ERNAHRUNG
Gesund bleiben mit
gesunder Kiiche

Verbrenner/Elektro
SOMMER
Outdoor, Kultur und
Mode fir drauBen

Ausgabe #448

Erscheinung: 03.12.2021
Anzeigenschluss: 22.11.2021
Druckunterlagenschluss: 24.11.2021

NACHHALTIGKEIT

Themenschwerpunkte:
Rucksicht auf

unseren Planeten

WEIHNACHTEN

Der WIENER
Adventkalender

WIENER
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—tarife
RABATTSTAFFELN
4x jahrlich: 25 %
5x jahrlich: 30 %
6x janrlich: 40 %
BEILEIMER
20 g € 120,- / Tausend
30g € 135,- / Tausend
409 € 150,- / Tausend
50 g € 165,- / Tausend
BEILAGEN
20 g € 89,-/Tausend
30g € 105,- / Tausend
409 € 120,- / Tausend
50 ¢ € 135,~ / Tausend

2/1 Seite
420 x 278 mm

€ 16.280,-

15

PREMIUM-
PLATZIERUNGEN

U2 € 10.420,—
€ 19.530,—
€ 9.550,-
m € 11.440,—

U2 + Seite 3
1. Heftdrittel / U3

BEIKLEBER/SACHETS

€ 69,/ Tausend

(Trageranzeige mindestens im Format
einer ganzen Seite)

FUr Beilagen, Beikleber und Beileimer
an Abonnenten fallen zuséatzliche

Postgebuhren laut aktuellem Posttarif an.,

PATRONANZLEISTE
210 x 25 mm

€ 2.080,~-

ZUSTELLINFOS

fur Beileimer, Beilagen
und Beikleber
Anlieferung 2 Wochen vor
Erscheinungstermin,

Bitte 3 Wochen vor Erscheinungstermin
30 Muster und den Inhalt als PDF
vorab an den Verlag. Zustellung an

die Druckerei auf Anfrage.

ANLIEFERUNG

DER DRUCKUNTERLAGEN
Druckfahiges PDF X-1a:2001

210 x 278 mm + 4 mm Uberfiller
Farbprofil; 1ISOcoated_v2_eci

(eci.org/de/downloads)

1/1 Seite
210 x 278 mm

€ 8.680,-

€ 4.980,-

WICHTIGER HINWEIS

fur Beileimer, Beilagen

und Beikleber

e Bei Teilbelegung gilt der Preis fur die
nachst hdhere Gewichtsklasse

e Reine Abobelegung
nur in Verbindung mit Buchung
1/4 Seite Beilagenhinweis

¢ Beilagen am Cover auf Anfrage

Tarife

Hml w

1/2 Seite

210 x 139 mm
105 x 278 mm

1/3 Seite

210 x 92,6 mm
70X 278 mm

€ 3.680,-

1/4 Seite

210 x 69,5 mm
52,2 X 278 mm
105 x 139 mm

€ 3.030,-

WIENER
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IWIENER

[>T NI
i KNALL
| undt warum finden wir das so geit?

Banderole
480 x 50 mm

um Magazin legen
und verkleben

16

Far lhr individuelles Angebot
kontaktieren Sie uns unter
sales@wiener-online.at oder
unser Salesteam (letzte Seite)

SONDER
= FARBE

DER GROSSE
1KNALL

Umschlag Umschlag Umschlag Umschlag Umschlag

6 Seiten 8 Seiten 6 Seiten 5/4-farbig Folie
210 x 278 mm 210 x 278 mm 210 x 278 mm 210 x 278 mm 200 x 55 mm
nach innen nach innen nach auBBen Metall- bzw. Silber bzw.
geklappt und gewickelt und gewendet und Sonderfarbe Gold partiell
verkiirzt verkirzt verkiirzt

Sonderwerbeformen

IWIENER

Zangenbanderole
525 x 70 mm

um Magazin legen und
mit ablosbarem Klebepunkt
an bestimmter Stelle im
Magazin fixieren

Flappen Leporello
105 x 280 mm 6-Seiten
auBen voliflachig 300 x 100 mm
UV-lackiert 100 x 100 mm
geschlagen

DER GROSSE

1KNALL
| und warum finden wir das so geir?

Plakate
380 x 540 mm

Lesezeichen
50 x 200 mm

WIENER
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THEMEN
SPECIALS
2021

SCHWERPUNKTE
IN PRINT
UND ONLINE

In der Printausgabe des
WIENER bringen wir nicht nur
regelméaBig Beitrdge zu Uhren,
Genuss, Auto und Motorrad,
sondern auch umfangreiche
Themenspecials.

Zum Beispiel das alljahrliche Uhren-
special als 40 Seiten starken Sonderteil
mit Wendecover. Oder das saisonalen
Schwerpunktthema Motorrad im Friih-
jahr und den alljahrlichen WIENER
Adventkalender. Selbstverstiandlich on-
line begleitet auf wiener-online.at bzw.
motorblock.at sowie Social Media.

Letit snow
Letit snow =

Jetzt haut's wieder runter! Der WIENER-Adventkalen-

der ist wieder zuriick, und es regnet haufenweise edle
und coole Geschenke fiir Manner - und nattirlich Frau-
i i und zu Weil

en.
den Big Spender geben. Oder locker-flockig selbst
gonnen. Gleich auf wiener-online.at/advent2019
mitspielen und Preise einsacken.

E”%

=

OTZTAL TOURISMUS
Trip nach Sélden inkl.
007 Elements + Skipass
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DUREX Liebespaket
ive Momente mit Durex Intense:
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— hondaatricatwinadverturesports

Viva la Evolucion!

Kann man etwas nahezu Perfektes noch bes-
ser machen? Ja, also zumindest die Leute von
Honda k8nnen das, wie die neue Africa Twin
Adventure Sport beweist. Mehr Power, bessere
Ergonomie, State-of-the-Art-Technologie, und
fesch ist sie ja auch, die groBe Japanerin,

ot Grogor Jose

wicga)

um unf
. widhtd

Slllen Tt und auch b ambiti-
- it

er Autobahn kaum ein Lufer! an
Gen Fahrerkopl weiterabt.

139

#W437
sure Das Osterreichische Mannermagazin.

WIENE

3
Uhren: 2019 ’

Highlights der Saison +++ die Story

C f . von Frederique Constant +++ Techno:
Magnetismus, Dichtheit und alles aufSer
Mechanik +++ Formel I +++ IWC und
die Kunst +++ Gotz Schrage und seine
([ J Daytona ==> WATCHOUT!

WIENER




— motorrad special

MOTORRAD

SPECIAL

‘motorbock
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Der Anti-Trump aus
18 SEV

KOMPETENZ
ZUM
SAISONSTART

Jedes Jahr im Friihjahr, wenn
die Zweirad-Saison startet,
prasentiert der WIENER die
neuesten Entwicklungen und
Trends zum Thema Motorrad.

Dank langjahriger Erfahrung der Re-
daktion und bester Kontakte zu Her-
stellern von Fahrzeugen, Zubehor und
Mode konnen sich die Leser auf iiber
30 Seiten im Motorrad-Special der
Print-Ausgabe sowie online umfang-
reich liber die angesagtesten Neuheiten
rund ums Motorrad informieren.

Sommer
2020

Redaktion: Gregor Josel

motorbock

— hondaafricatwin adventure sports

Viva la Evolucion!

Kann man etwas nahezu Perfektes noch bes-
ser machen? Ja, also zumindest die Leute von
Honda konnen das, wie die neue Africa Twin
Adventure Sport beweist. Mehr Power, bessere
Ergonol State-of-the-Art-Technologie, und
fesch ist sie ja auch, die groBe Japanerin.

Text: Gregor Josel

WIENER

T, in unseres letzt be o s
hat dioWelt auf Pause gedriiekt, keine

was wir licben,

haben wir noch gescherzt und von wenigen vor- schlagen, o b
wollten schmell Tal bel sin Kann? i
au grof & s das  tun,
Eehen, Nur wenige Tage spiter nichts. Ob und bed a
ax ales anders, und i, knapp. i

Sicht kann die Krise
enn wie viele

Von uns haiten i den fetzien Wochen

Zeit, dartber nachzudenken, was im

Leben verand fen wir
uns langsam und mbsam wieder
auf den Weg in dic sogenannie

senund das Lebe i
ey, wir arlen wieder raus, wi durfen
wieder fahren, wir dorlen wieder Spai
haben,

uss
ir sch bald aieh
wieder in di alten
Muster surickfinden

Normaltat. K die Zweisadbran- Lebén wirkiich

“Arbeit und Geld?

Und such in Anbetracht der kurzen,
Hersteller und
Flandler mit 50 manch verlockendem

\mgunstigsten Zeitpunkt. Gerade

om=m [Lvieeez]

Cund
dreimal abertegen
erden, Oder? .
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WIENER]

Eine fiir alle Wege.
ct

eines der vielsei-
tigsten Bikes, die
man derzeit kau-
fen kann,

Mit der aktuellen Africa Twin —

da ja bekanntlich eines der besten
und bekanntesten Motorrader der
80er- und 90er-Jahre nach langer
Pause von 2003 bis 2016 nun mehr
als konsequent und gekonnt in die
Neuzeit iibersetzt. Nahezu alle be-
Kannten Assets und USPs der ur-
spriinglichen grofen Enduro aus
Japan, die damals als 650er- und
750er-Variante angeboten wurde,
haben Hondas Ingenieure iiber-
nommen und mit State-of-the-
Art-Technologie auf Letztstand
‘gebracht. Fiir das Jahr 2020 und
danach hat Honda seinem GroB-
enduro-Flaggschiff nochmals ein

schlanker und besser zugénglich,
auch fiir etwas kleinere Fahrer.
Den wesentlichsten Beitrag dazu
leistet die um fiinf Zentimeter
niedriger angelegte Sitzbank, die
noch dazu auch um vier Zenti-
meter schmaler

tigend, aber in der Praxis ist dieser
Aspekt in Kombination mit gene-
rell etwas schlankerem Format ein
Gamechanger: Er macht die Ad-
venture Sport im Vergleich zur
eher offroad-orientierten Stan-
dard-Africa-Twin zur echten Tou-
renkaiserin. Mit diesen ergonomi-
schen Mafinahmen ware jede Klo-
bigkeit also vollinhaltlich beseitigt,
denn durch die schmalere und

Update zugesp
chen, das die beiden verfiigharen
Varianten, Africa Twin und Africa
Twin Adventure Sports, noch bes-
ser differenzierter macht und vor
allem den potenziellen Interessen-
ten der Adventure-Sports-Version,
denen die bisherige Version viel-
leicht eine Spur zu klobig war,
‘hmal. i

niedrigere der Sitz-
bank Fillt das Handling um Klas-
sen leichter, auch die Sitzposition
ist damit deutlich aufrechter. Dem

wicht der neuen Adventure Sports
Nicht unwesentlich trégt aber
auch der neue Windschutz zur ge-

gibt, sich fiir die neue 2020er Ad-
venture Sports zu erwiirmen. Denn
trotz fippigen Tanks, der mit 24,8
Litern das Potenzial fiir 500 Kilo-
‘meter Reichweite hat, wurde die
Adventure Sports 2020 insgesamt

steigerten L
mance bei, der sich in fiinf Stufen
auf die jeweilige Situation ein-
stellen lasst und auch bei ambiti-
onierter Reisegeschwindigkeit auf
der Autobahn kaum ein Lifter] an
den Fahrerkopf weitergibt.

139

WIENER
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uhren special
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save Das Osterreichische Mannermagazin.
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Highlights der Saison ++ die Story

von Frederique Constant +++ Techno:
Magnetismus, Dichtheit und alles aufSer
Mechanik +++ Formel 1 +++ IWC und

die Kunst +++ Gotz Schrage und seine
Daytona ==> WATCHOUT!

=nran

— Highights2019

H hl
res

2019 war zwe1fellos ein spannendes
Uhrenjahr: Bevor Mitte Januar mit der
Genfer Messe die Chronographen wieder
auf null gestellt werden, lohnt sich ein
Riickblick auf die horologischen Hohe-
punkte. Dieser verlduft querbeet durch die
verschiedensten Gattungen und beruht auf
den maximal subjektiven Vorlieben der Re-
daktion. Es gab wieder einige technische
Leckerbissen zu bestaunen, aber auch viele
hochinteressante Entwicklungen in einem
vertrdglicheren Preisbereich. Sozusagen
viel Uhr fiirs Geld! Will man derlei als
»Demokratisierung* der hohen Uhr-
macherkunst ansehen, dann hat die Zeit-
messerbranche hier zuletzt wohl weit mehr
weitergebracht als die hohe Politik. Viel
Vergniigen bei der Lektiire.

aaaaaaaaaaaaaaaaaaa

ZEIT FUR TRENDS
AM HANDGELENK

Die Welt steht Kopf, wenn in
der Schweiz die neuesten Uh-
rentrends prasentiert werden.
So auch der WIENER mit rund
50 Seiten Uhrenspecial und
Wendecover!

Das Uhrenspecial des WIENER hat sich
im Lauf der Jahre zu einer dulerst be-
liebten Facette der Printausgabe ge-
mausert und wird von Liebhabern,
Sammlern und natiirlich auch der
Branche aufmerksam studiert. Mit da-
bei auch Hintergrundgeschichten, Es-
says und Ausfliige in die so eng verbun-
dene Motorsportwelt.

WIENER



— adventkalender2021

ADVENT
KALENDER
2021

Ich kann alles -
zugleich

T R P O il W I S

Tomi b e e B U s e Ll e o
R e L.

i s iy T ) i i N e i il
LLTTTE SRR e & TR S e T
T PR, S Al fwe O

L i b ' - (Rt L
v md e o Lo b i wre dgs v e oo
Laa . P e A

Tl A TR g M Sl
byt e b e e Fifn e

e
I5eke
L

christmas
Letitsnow

Ny "W s iy W Jetzt haut's wieder runter! Der WIENER-Adventkalen-

o der ist wieder zuriick, und es regnet haufenweise edle
und coole Geschenke fiir Manner — und natirlich Frau- -
en. Mitmachen, gewinnen und zu Weihnachten dann
den Big Spender geben. Oder locker-flockig selbst
gonnen. Gleich auf wiener-online.at/advent2019
mitspielen und Preise einsacken.

e Sl e s AT s S wa

] R e T R P S L i R ) P M

ELEMENTS i nachSodenim

— ménner-advent §

Sony WF1000XM3
Noise-Cancelling im Kleinformat
DUREX Liebespaket

Intensive Momente mit Durex Intense

und dlo gomitich Zweisamkat u genieBen? Wit der Durex Itense-Linie stehen
Nur weniga

L e - DT

90 [wizhir]
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DAS WIENER
ADVENT SPECIAL

Es ist nie zu frih fir die perfekte
Weihnachts-Platzierung!

Mit dem WIENER Advent-
Special sind Sie zu Weihnachten
auf allen Kanalen prasent:

®Eine 1/4 Seite im Adventkalender-Teil
in der WIENER Ausgabe #448 mit dem
Erscheinungsdatum 03.12.2021 auf Anfrage
ist auch eine 1/2 Seiten moglich!

Listenpreis: € 3.030,-

®Eine Platzierung im Adventkalender
online auf wiener-online.at

Listenpreis: € 790,-

@®Ein Native Ad bzw. Online-Advertorial inkl.
eines Posts auf der WIENER Facebook Seite

Listenpreis: € 2.200,-

Einzeltarifpreis: € 6.020,—-

ADVENT
SPECIAL

€2.200,-

WIENER
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— bekanntheit

338 OO Personen kennen
. www.wiener-online.at

163.000

Personen kennen unsere Facebook-Fanseite
WIENER - alles fur ER

2% X0(0]0] Personen kennen unsere
E-Paper Ausgabe

WIENER
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184.00 Personen unsere Webseite
- www.wiener-online.at

Davon sind 35% oder 66.000 weiblich.

83.000
Personen)'|¥1P43\'lunsere Facebook-Fanseite
WIENER - alles fur ER

X000 Personen[Y0i7P4=lunsere

E-Paper Ausgabe

WIENER
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Generationen gesucht?
Wir habensie (fast) alle: X, Y, Z, Boomers, Null-Bock, Golf und Digital

mehr als 75 0/0 - 1 41 .000 %I\ZVE?E:;;IEZ—(I\)I tlllt:cel r5sgind

Kauferschichten gesucht?
Wir habensie (fast) alle: A, B, C1

Nutzer, die uber ein
o [ ] ) - -
e 45% = 84.000 REFERGI b

. mehr verfugen.
Liebe gesucht?
Wir haben (fast) jeden Beziehungsstatus

Z R BT/ SR {0 Mo loJo B Nutzer sind Single
29,5% = 91.000 Pl e Rt

&/ 3 FHeleJo M Nutzer sind geschieden oder verwitwet

WIENER
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"

Medium Rectangle
800x250 / 300x300

TKP RON 15,-
TKP ROS 25,-

Desktop/Tablet/Mobile

Mobile Medium
Rectangle
300x250

TKP RON 15,-
TKP ROS 25,-

Leaderboard
728x90

TKP RON 15,-
TKP ROS 25,-

Desktop/Tablet/Mobile

Tarife

Mobile
Leaderboard
728x90

TKP RON 15,-
TKP ROS 25,-

Leaderboard XL
960x100

TKP RON 25,-
TKP ROS 35,-

Desktop

Mobile
Banner
300x50

TKP RON 10,-
TKP ROS 20,-

Billboard
950%250

TKP RON 30,-
TKP ROS 40,-

Desktop/Tablet

Mobile
Understitial
320x480 / 300x600

TKP RON 25,-
TKP ROS 35,-

Skyscraper
160x600

TKP RON 30,-
TKP ROS 40,-

Desktop/Tablet

Mobile
Pushdown Ad
300x75 / 300x150

TKP RON 45,-
TKP ROS 55,-

Halfpage Ad/Sitebar
300x600 / dynamisch 1:2

TKP RON 30,-
TKP ROS 40,-

Desktop/Tablet

ACHTUNG:
Formate werden gegebenenfalls
responsiv skaliert!

ANLIEFERUNG

UNDERSTITIAL &

PUSHDOWN AD:

o Nur HTML5

e Ausklapper beim Pushdown
Ad via Mouse-Over,
Auto-Close erforderlich.

WIENER
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—technische spezifikationen
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FORMATE & DATEIGROSSEN
Allgemein kénnen Werbemittel in einer GroBe bis 150 KB angeliefert und ausgespielt werden,

nachladende Werbemittel bis max. 1.500 KB (geladene GroBe, Anlieferung max. 150 KB).

ZUSATZINFOS

ZU SONDERFORMEN

Pushdown Ad & Mobile Pushdown Ad:

Nur als HTMLS-zip-File, Ausklappen via Mouse-Over, muss Uber Auto-Close verfligen
Understitial: Nur mobil verfugbar

Full Site Branding WIENER (UAP + Sitebar, L-Form): Nur fur Desktop verfUgbar

DATENFORMATE

Statische Creatives

Anlieferung als Grafikfile in entsprechender Grée (z.B.: 728 x 90) in folgenden Formaten:
¢ JPEG (web-konform exportiert)

e PNG

¢ GIF (statisch od. animiert)

Zusétzlich mussen folgende Informationen mitgeliefert werden:

e Ziel-URL (nur https:// mit gUltigem SSL/TLS Zertifikat)

o Alt-Text

Dynamische Creatives

e HTMLS5 Werbemittel als HTML-Code
Enthalten sein muss der HTML-Code inkl. Verlinkung auf externe SSL/TLS-gesicherte URL,
richtige absolute Pfade sowie GroBe (z.B.: 728x90, 300x200).
Hinweis: Diese Werbemittel werden nur nicht-expandierend (d.h. IFRAME-sicher) ausgeliefert
und dargestellt.

e HTMLS Werbemittel als ZIP
Anlieferung erfolgt als ZIP-komprimiertes Archiv, alle Ressourcen mussen inline sein und
Schriften als SVG eingebettet sein (keine TTFs im ZIP).
Weiters muss eine Ziel-URL (https:// bzw. SSL/TLS gesichert) als Fallback beigefUgt werden.

Remote Werbemittel

Entfernt gehostete Werbemittel sind médglich, mussen jedoch ebenfalls wie folgt beigestellt
werden:

o \Werbemittel mit gesamter URL https://-gesichert

e Ziel-URL (https://-gesichert)

¢ Breite x Hohe (z.B.: 728x90)

o Alt-Text

ALLGEMEIN:

RON (Run Over Network): Inre Schaltung erfolgt auf wiener-online und motorblock.at.

ROS (Run Over Site): Entscheiden sie ob inre Kampagne auf wiener-online oder motorblock.at
geschaltet wird.

Die Josel & Sauer GmbH behalt sich vor, Werbemittel abzulehnen, wenn diese nicht den tech-
nischen Spezifikationen wie 0.a. entsprechen. Sollte das angelieferte Werbemittel die maximale
KB-Angabe Uberschreiten, verrechnen wir zusétzlich € 1,- auf den Netto- TKP,

Alle Preise in Euro, exklusive der gesetzlichen USt. und Abgaben. Es gelten die AGB der Josel &
Sauer GmbH.

Das Mindestbuchungsvolumen betragt € 1.500,- netto fur eine Kampagne (Laufzeit; maximal 4
Wochen). Andemfalls werden 15% auf den Netto-Buchungsbetrag fur die Bearbeitung aufges-
chlagen.

Ausschluss Devices: \Wenn sie den Ausschluss eines bestimmten Devices wlnschen, verrech-
nen wir zum jeweiligen TKP zusétzlich € 10,- netto.

Bereitstellung Werbemittel: Die Vorlaufzeit fUr die Einbuchung eines Werbemittels betragt
mindestens 3 Werktage.

Frequency Capping: standardmaBig 3 pro Tag.

Wenn ein hdheres FC gewlnscht ist, bitte bei Buchung bekanntgeben.

Ein niedrigeres wird mit Aufschlag verrechnet (TKP + € 2,- netto).

Click Tags: Fingebaute Click-Tags mUssen den Standards des IAB Austria entsprechen.
Storno: Eine kostenlose Stormierung ist bis 5 Werktage vor Kampagnenstart méglich. Danach

fallen StornogebUhren an, bei Stormierung bis 3 Werktage vorher in Hohe von 25%, ab Kampag-
nenstart werden 50% des Netto-Kampagnenwerts

WIENER
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fb.com/wiener.online
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Quelle: Google Analytics wiener-online.at / Facebook Analytics

12,4 Mio
S

24,8 Mio
/ Impressionen gesamt

4,2 Mio
/ Video-Views

2,6 Mio

/ Beitragsinteraktionen
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NATIVE

REDAKTIONELLER
ONLINE ARTIKEL

Der Artikel wird optisch
und inhaltlich von unserer
Redaktion fiir unsere
Zielgruppe aufbereitet
und auf unseren
Plattformen ausgespielt.

Im Anschluss wird der Content
auf unseren Social Media
Plattformen Facebook und
Instagram aktiviert und
verbreitet.

MATERIAL

Foto, Video, detailliertes Briefing und
Unterlagen zum Produkt,
Link zur gewlinschten Landing Page

PREIS
€2.200,-

Kombi-Paket:
Native Ad + Video ab €4.500,-

WIENER
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NEWS

LETTER

WERBUNG
VIA E-MAIL

Die WIENER und Motorblock
Newsletter sind eine
effiziente Moglichkeit lhre
Zielgruppe auf einem
direkten Weg zu erreichen.

Bei diesem Werbemittel,
bestehend aus einer Bild-/Text-
kombination, ist eine héhere
Aufmerksamkeit und Interaktion
gegeben, weil die Rezipienten
mit der Anmeldung Interesse an
unserem Content und unseren
Themen gezeigt haben.

©18.400 Empfanger gesamt
©26% Offnungsrate
04,24 % Klickrate

MATERIAL

Foto, kurzer Text und ein Link
zueiner Landing Page

PREIS
€500,-

WIENER
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KREATION, PRODUKTION UND
AKTIVIERUNG AUS EINER HAND

Wir erzahlen lhre Geschichte auch gerne in bewegten
Bildern - ob als Produktvideo, Eventvideo oder Image
Video (2-5 Minuten).

Von Konzeption, Skript-Erstellung bis zur Produktion.

Die Veroffentlichung erfolgt auf wiener-online.at und/oder
motorblock.at sowie auf den zugehorigen Facebook-, Instagram-
und YouTube-Kanélen.

PREIS
€ 3.500,-

Kombi-Paket:
Native Ad + Video ab €4.500,-

WIENER
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— kontakt

Fur Ihr individuelles Angebot stehen wir
Ihnenjederzeit gerne zur Verfugung unter:

sales@wiener-online.at

Gregor Josel
Herausgeber/CEO

Mobil: +43 660 81 81 37 0
gregor.josel@wiener-online.at
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